
محتوای خوب
گـروه رسـانه ای كـامـا
يك مكث كوچك برای يك گام بزرگ
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اگر گروه رسانه‌ای کاما امروز با قدرت و خلاقیت فعالیت 
می‌کند، فقط و فقط به دلیل حسنِ اعتمادی است که 

مدیران و کارشناسان شرکت‌ها به ما کردند.
بر خود واجب می‌دانم که سپاسگذار همه افراد و نهادهایی 

باشم که در چهارده سال گذشته به ما اجازه دادند در 
کنارشان باشیم و تجربه کسب کنیم. 

در این مجموعه، مروری کوتاه و گذرا به کارنامه کاما انجام 
شده و بعضی از شاخص‌ترین پروژه‌های کاما در سال 1397 

و پیش از آن معرفی شده‌اند.
حمید روستا

مدیر گروه رسانه‌ای کاما



به نظر شما مردم این روزها
به صفحه موبایل خود 

بیشتر خیره می‌شوند یا 
به صورت عزیزترین آدم‌های زندگی‌شان؟

برای موفقیت در فضای کسب و کار،
باید با محتوای ناب و به‌روز
خودتان را به صفحه موبایل شهروندان 
برسانید.
گروه رسانه‌ای کاما در این مسیر به 
شما کمک می‌کند.



4محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

مهمترین اولویت تیم کاما، افزایش دسترسی شرکت‌ها و سازمان‌ها به کاربرانِ 
هدف‌شان است.

ما سعی می‌کنیم با استفاده از بسترهای ارتباطی مختلف و تکنیک‌های متنوع تولید 
محتوا، نفوذ برندها در ذهن مشتریان بالقوه و بالفعل‌شان را افزایش دهیم.

با توجه به شرایط خاص اقتصادی که فعالان فضای کسب و کار با آن مواجه هستند، 
کاما نهایت تلاش خود را می‌کند تا خدمات بازاریابی محتوا و روابط‌عمومی تجاری را 

ضمن حفظ کیفیت ارزنده، با به‌صرفه‌ترین قیمت ارایه دهد.

اهداف
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ترجیح هر سازمان بر این است که با هدفِ
 مدیریت هزینه‌ها و 

 یکپارچگی فعالیت‌ها و 
 تمرکز بیشتر بر اهداف 

کلیه نیازهای خود در زمینه تولید و توزیع محتوا، روابط‌عمومی تجاری و 
برنامه‌ریزی استراتژیک برای بازاریابی محتوایی را به یک تیم بسپارد. 

کاما با نهایت افتخار و با تکیه بر 14 سال فعالیت متمرکز در زمینه بازاریابی 
محتوایی، آمادگی دارد، به تمام نیازهای شرکت‌ها و سازمان‌ها در این حوزه 

پاسخ دهد.

در صفحه‌های بعد، عناوین خدمات کاما به همراه شرح مختصر و تصویری از 
پروژه‌های شاخص آن خدمت را ملاحظه می‌کنید.

خدمات
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کلیدی‌ترین مزیت کاما این است که به معنای واقعی کلمه »تولیدکننده محتوا« 
است و فقط به صورت تخصصی و اختصاصی به همین یک فعالیت مشغول است.

کاما یک کانون تبلیغاتی، یک شرکت طراح سایت، یک آتلیه عکاسی، یک استارت‌آپ 
نوپا یا یک رسانه نیست که در کنار سایر فعالیت‌هایش دستی بر آتش تولید محتوا 

هم داشته باشد بلکه کاما یک مجموعه جوان و پرانرژی است که فقط و فقط به 
ایده‌پردازی و تولید و توزیع محتوا می‌پردازد.

کاما یک تیم کامل تولید محتواست که از 

		 نویسندگان و مترجمان مسلط  روزنامه‌نگاران باتجربه

		 تصویربرداران خوش‌ذوق  عکاسان کاربلند

		 گویندگان  طراحان خلاق

	 			 تدوین‌گران	   کارگردانان

و سایر عوامل در فرآیند تولید محتواهای متنوع تشکیل شده است.

سایر مزیت‌های کاما
 14 سال تجربه فعالیت موفق	  یکپارچگی خدمات متنوع

 سابقه همکاری با بیش از 150 سازمان دولتی و خصوصی

مزیت‌ها
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تولید محتوای مطبوعاتی
روزنامه‌نگاران و خبرنگاران باتجربه و خلاق گروه 

رسانه‌ای کاما، آمادگی دارند در کوتاه‌ترین زمان ممکن 
محصولات، خدمات و مزیت‌های برندها را در قالب‌های 
متنوع مطبوعاتی )خبر، گزارش، مصاحبه و...( معرفی 

کنند.

تیم تولید محتوای کاما با سفر به کوالالامپور و 
حضور در دفتر مرکزی شرکت ایرآسیا به معرفی 

این شرکت به عنوان بزرگترین خط هوایی 
اقتصادی جهان پرداخت.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.isna.ir/news/96101910143
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طراحی و اجرای کمپین‌های اطلاع‌رسانی
کاما با بهره‌مندی از روابط حرفه‌ای و صمیمانه با 

رسانه‌های معتبر، به برندها کمک می‌کند تا فعالیت‌های 
خود را در گستره بیشتری اطلاع‌رسانی کنند.

کمپین اطلاع‌رسانی افتتاح شعبه چهارم هایپرمارکت آقای فرش
توسط گروه رسانه‌ای کاما اجرا و اخبار مرتبط با این کمپین در 

خبرگزاری‌های ایسنا، مهر، خبرآنلاین، تابناک، همگردی و... منتشر شد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.isna.ir/news/97101608613
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طراحی و اجرای کمپین‌های مسئولیت اجتماعی
عیار شخصیت یک برند، به واسطه احساس مسئولیت آن نسبت به 

محیط اجتماعی پیرامونی‌اش ارزیابی می‌شود. گروه رسانه‌ای کاما با درک 
مهمترین مسائل اجتماعی و فرهنگی جامعه امروز ایران، این توانایی را 

دارد که با تکیه بر مهارت نیروهای روزنامه‌نگار و هنرمند خود، با ایده‌های 
خلاقانه کمپین‌های مسئولیت اجتماعی طراحی و اجرا کند.

کمپین روز درختکاری شرکت ایران‌کیش 
به مدت دو سال با همکاری

گروه رسانه‌ای کاما طراحی و اجرا شد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/i73qo
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راه‌اندازی و مدیریت ستاد خبری
توان بالای کاما در برنامه‌ریزی، راه‌اندازی و اجرای ستاد 
خبری این آرامش خاطر را به مدیران برندها می‌دهد تا 
اموری مانند دعوت از رسانه‌ها، تولید و توزیع محتوای 

مطبوعاتی، میزبانی از خبرنگاران، انتشار محتوای خبری 
در رسانه‌ها و تهیه گزارش انعکاس رسانه‌ای را به صورت 

یکپارچه به کاما بسپارند.

خبرگزاری‌ها و سایت‌های خبری، شبکه‌های تلویزیونی و بیش از 50 محتوای رسانه‌ای در روزنامه‌ها، مجله‌ها، بیمه برعهده کاما بود. حاصل این همکاری 3 ماهه انتشار مسئولیت ستاد خبری یازدهمین نمایشگاه بورس، بانک و 
رادیویی و... بود.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/VIJcs
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کاما در بیست و ششمین نمایشگاه بین‌المللی 
فرش دستباف علاوه بر راه‌اندازی ستاد خبری، 

با هدف پوشش تصویری رویدادها، استودیو 
فرش را در محل نمایشگاه برپا کرد و در طول 
چهار روز رویداد، ویدیوهای متنوعی را ضبط، 

تدوین و همزمان منتشر کرد. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/GVSdy
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پوشش خبری رویدادها
حضور به موقع و تولید باکیفیت و مستند گزارش 
یک رویداد، نمود بیشتری به فعالیت‌های تجاری 

برندها می‌دهد. کاما این تجربه و آمادگی را دارد که 
گزارش‌های متنوع خبری و تصویری از رویدادهای 

مختلف تهیه کند.

آخرین دوره المپیک زمستانی در کشور کره‌جنوبی برگزار 
شد. خبرنگار گروه رسانه‌ای کاما از مراسم حمل مشعل 
این المپیک که توسط بهرام رادان و هشت چهره موفق 
ایرانی دیگر انجام شد، گزارشی مستقیم و لحظه به لحظه 
مخابره کرد. ویدیوها و تصاویر مربوط به این مراسم که 
با حمایت شرکت سامسونگ برگزار شد، بیش از
500 هزار بار در ایران دیده شدند.
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برگزاری میزگردهای تخصصی
کاما برای بررسی عمیق و همه‌جانبه موضوع‌های 

تخصصی، از صاحب‌نظران برای حضور در میزگردهای 
تخصصی دعوت به عمل می‌آورد و محتوای این 

میزگردها را در اختیار رسانه‌ها قرار می‌دهد.

کاما با مشارکت بیش از 30 نفر از کارشناسان صنعت 
گردشگری، 7 میزگرد تخصصی در مورد موضوع‌های روز 
این صنعت برگزار کرده است. این میزگردها با همکاری 

سایت همگردی برگزار شد و مورد استقبال فعالان 
صنعت گردشگری و مشتاقان سفر قرار گرفت.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/t7jX3
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تامین محتوای نشریات درون‌سازمانی
بسته کامل تولید نشریات درون‌سازمانی یکی از خدمات 
ویژه و یکپارچه گروه رسانه‌ای کاما است. سوژه‌پردازی، 
سردبیری، تولید محتوای خبری، عکاسی، صفحه‌آرایی، 
ویراستاری، آماده‌سازی برای چاپ و... از جمله خدماتی 

است که کاما برای تولید یک نشریه داخلی ارایه 
می‌دهد.

مجله »ره‌نامه توسعه« که به بررسی روابط اقتصادی و تجاری دو کشور 
ایران و عراق می‌پرداخت، به صورت کامل توسط گروه رسانه‌ای کاما 

تولید می‌شد. این نشریه به چهار زبان فارسی، انگلیسی، عربی و کردی 
و با همکاری اتاق مشترک بازرگانی ایران و عراق منتشر و بین فعالان 

اقتصادی دو کشور توزیع شد.
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طراحی اینفوگرافیک و موشن‌گرافیک
تیم طراحی کاما به برندها کمک می‌کند تا فرآیندها، 

تاریخچه، افتخارات، محصولات و... خود را در قالب 
اینفوگرافیک و موشن‌گرافیک به مشتریان و همچنین 

کاربران فضای مجازی معرفی کنند. 

اطلاعات مفید و کاربردی، به علاقمندان سفر کمک می‌کند 
تا تصمیم بهتری برای انتخاب مقصد سفر خود بگیرند. 
کاما با تهیه اینفوگرافیک‌های معرفی مقاصد سفر این 

اطمینان خاطر را به مسافران می‌دهد که سفری خوبی در 
پیش خواهند داشت. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.instagram.com/p/BpG6WRqAge8/?igshid=1r00rhzc77iz7
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برگزاری نشست رسانه‌ای
برندها برای اعلام عمومی برنامه‌های خود و یا رونمایی 

از جدیدترین محصولات و خدمات‌شان ترجیح می‌دهند 
از نمایندگان رسانه‌های تخصصی و عمومی دعوت کنند 

طی یک مراسم نشست خبری، مخاطبان را در جریان 
نوآوری‌های خود قرار دهند. کاما سابقه برگزاری نشست 
رسانه‌ای برای شرکت‌های داخلی و خارجی را در کارنامه 

خود دارد.

علی‌بابا به عنوان بزرگترین سایت اینترنتی فروش 
بلیت‌های سفر در ایران، مسئولیت برگزاری آخرین 
نشست رسانه‌ای خود در سال 97 را به کاما سپرد.
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برگزاری تور رسانه‌ای
برای جلب اعتماد کاربران بهتر است، آنها را تا جایی که 
می‌شود به موضوع مورد نظرتان نزدیک کنید. یک شیوه 

بهینه برای انجام این کار، دعوت از خبرنگاران برای 
مشاهده خدمات و محصولات شما از نزدیک است. کاما 
این تجربه را دارد که گروهی از خبرنگاران را در قالب 
یک تور رسانه‌ای به بازدید از خطوط تولید یا مقاصد 

گردشگری اعزام کند.

خبرنگاران رسانه‌های تخصصی 
گردشگری در قالب توری که با 
هماهنگی کاما برنامه‌ریزی و اجرا 
شد به مدت 9 روز در مالزی 
بودند و از جاذبه‌های دیدنی 
شهرهای کوالالامپور، پنانگ و 
لنکاوی گزارش‌های تصویری 
و خبری متنوعی تهیه کردند. 
ویدیوهایی که از این سفر منتشر 
شد بیش از 3هزار بار تا امروز 
دیده شده‌اند. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/1IsZ6
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تولید پادکست
استفاده روزافزون شهروندان از تلفن همراه فرصتی در 

اختیار برندها قرار داده است تا با تولید پادکست، ضمن 
سرگرم کردن مخاطبان، نکات کلیدی در مورد مزیت‌ها 

و خدمات خود در اختیار آنها قرار دهند.

آژانس تعطیلات رویایی که مجری تخصصی تورهای جام جهانی 2014 و 2018 
بود، با کمک گروه رسانه‌ای کاما نکات کلیدی و ضروری سفر به جام جهانی 
روسیه را در قالب یک پادکست در اختیار مسافران خود قرار داد. بنابه 

شهادت اکثر همسفران تعطیلات رویایی، این پادکست، مانع از بروز بسیاری 
از ناهماهنگی‌ها و خطاهای احتمالی در طول سفر شد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.instagram.com/p/BjEdKcWnDUP/?igshid=1pvj71o0qicnv
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تولید محتوای ویدئویی
روندهای بازاریابی و تحلیل رفتار کاربران در فضای 

مجازی نشان می‌دهد که اکثر آنها مایل به دیدن 
ویدیوهای کوتاه هستند و ترجیح می‌دهند به جای 
خواندن متن‌های طولانی، ویدیوهای جذاب ببینند. 

گروه رسانه‌ای کاما به برندها کمک می‌کند تا با تولید 
محتواهای ویدیویی، از این فرصت طلایی نهایت بهره را 

ببرند.

مدیران شهر سنت‌پترزبورگ که دومین شهر بزرگ 
روسیه است، با دعوت از گروه رسانه‌ای کاما سعی 

کردند جاذبه‌های دیدنی این شهر را به ایرانیان معرفی 
کنند. تیم اعزامی کاما، در این سفر گزارهای ویدیویی 

کاملی از موزه بزرگ آرمیتاژ، خیابان مشهور نوسکی، 
کاخ‌ها و کلیساهای تاریخی دوره تزارها و فرهنگ مردم 
روسیه تهیه و منتشر کردند. تصاویر مرتبط با این سفر 

بیش از 700 هزار بار در ایران دیده شد.
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عکاسی و تصویربرداری
مستندسازی فعالیت‌ها در قالب عکس و فیلم به برندها 

کمک می‌کند تا هم نمودی باشکوه از خودشان به 
مخاطب نشان دهند و هم روند پیشرفت‌شان را برای 

ثبت در تاریخ حفظ کنند. گروه رسانه‌ای کاما با استفاده 
از بهترین تجهیزات تصویربرداری این امکان را دارد که 

لحظه‌های ارزشمند برندها را در قاب تصویر، جاودانه 
کند.

تصویربرداری از نوازندگانِ هنرمند 
ارکستر ملی ایران و سمفونیک تهران 

توسط گروه رسانه‌ای کاما انجام شد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.instagram.com/p/BuictgmlTSF/?igshid=15iwn0hoc5xiu
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برنامه‌سازی ویدیویی
»حفظ ارتباط با کاربران« کاری سخت‌تر از جذب 
آنهاست. گروه رسانه‌ای کاما با ساخت برنامه‌های 

ویدیویی دنباله‌دار، مخاطبان برندها را تشویق می‌کند تا 
محتوای تجاری آنها را برای مدتی طولانی دنبال کنند.

همسفرشو، یک برنامه ویدیویی موفق است که با همکاری 
سایت همگردی و آپارات تولید شد و در مدت کوتاهی از 

مرز 1.4 میلیون بازدید گذشت. این برنامه هر هفته بر 
بستر آپارات و اینستاگرام منتشر می‌شد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/hamsafarshowTV


22محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

مصاحبه تصویری
در شرایط کنونی بهترین راه جذب اعتماد کاربران، 
مخاطب قرار دادن آنها به صورت مستقیم و انجام 

گفتگوی ویدیویی با آنهاست. گروه رسانه‌ای کاما با 
ترکیبی از روزنامه‌نگاران باتجربه و تصویربرداران خلاق 

این توان را دارد که گفتگوهای ویدیویی تاثیرگذاری 
تولید کند.

سفیر تایلند برای معرفی جاذبه‌های گردشگری این کشور 
به ایرانی‌ها، جلوی دوربین گروه رسانه‌ای کاما نشست و 

از زیبایی‌های طبیعی و تاریخی تایلند سخن گفت.



23محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

برج زیبای آزادی یکی از نمادهای تهران است 
که سال‌هاست با شکوه خودنمایی می‌کند 
و یادآور خاطره‌های تاریخی فراوانی است. 
گروه رسانه‌ای کاما، به سفارش بنیاد رودکی، 
با هدف معرفی این برج یک فیلم مستند 
تولید کرد و در این فیلم با مدیران این سازه 
باشکوه به گفتگوی تصویری پرداخت.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/foRVe


24محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

صفحه‌آرایی و طراحی
پیاده‌سازی و اجرای حرفه‌ای یک خبرنامه یا طرح 

تبلیغاتی نقش غیرقابل‌انکاری در اثرگذاری آن دارد. تیم 
گرافیک و طراحی کاما، از هنرمندانی خلاق و چابک 

تشکیل شده است.

26 شماره از فصلنامه دنیای بهتر 
که نشریه اتاق مشترک بازرگانی 
ایران و ایتالیا است توسط تیم 
گرافیک و طراحی کاما صفحه‌آرایی 
و برای چاپ آماده می‌شود.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/6lErK


25محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

طراحی و چاپ کاتالوگ نفیس 
شرکت فرش ذوالنواری که 
از بزرگترین تولیدکنندگان 
فرش دستباف جهان است، 
توسط گروه رسانه‌ای کاما 
انجام شد.



26محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

طراحی و اجرای کمپین‌های تبلیغاتی
برای افزایش اثربخشی کمپین‌های تبلیغاتی، لازم است 

قبل از هر چیز پیام کلیدی، جامعه هدف، رسانه مرتبط، 
بازه زمانی مناسب و ادبیات تبلیغ مشخص شود. حین 

اجرای کمپین و بعد از آن نیز لازم است بازخوردها 
تحلیل شود تا از هدر رفت بودجه جلوگیری شود. گروه 

رسانه‌ای کاما تجربه و مهارت کافی را برای طراحی و 
اجرای چنین کمپین‌هایی دارد. 

آژانس رزسفید جهان، مجری تخصصی تورهای ترکیه 
و به خصوص شهر قونیه است. گروه رسانه‌ای کاما 
علاوه بر اجرای کمپین‌های تبلیغاتی و اطلاع‌رسانی این 
آژانس، با اعزام یک تیم تولید محتوا، برای جامعه 
هدف این آژانس، گزارش‌هایی زنده از شهرهای 
مختلف ترکیه تهیه و منتشر کرد. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://instagram.com/rosesefidco?igshid=1x6kjtd3yinoz


27محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

تولید کتاب
با افزایش اثربخشی بازاریابی محتوا، این ضرورت در 

میان مدیران شرکت‌ها احساس شد که باید اطلاعات 
خود را نسبت به اصول این حوزه بالا ببرند. گروه 

رسانه‌ای کاما برای پاسخگویی به این نیاز، از تولید 
کتابهای آموزشی و ترویجی در زمینه بازاریابی محتوا 

حمایت جدی می‌کند

کتاب اسرار فتح قله گوگل با همکاری گروه رسانه‌ای کاما 
و انتشارات تاچارا منتشر شد. در این کتاب با زبان ساده، 
200 نکته کلیدی برای موفقیت در سئو شرح داده شده 
است. چاپ اول این کتاب با تیراژ 1000 نسخه در کمتر 
از دو ماه به اتمام رسید. برای دیدن نمونه کارها 

کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/wy46v


28محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

تدوین تاریخ شفاهی
پیشینه ارزشمندِ برندهای معتبر، سهم عمده‌ای در 

افزایش اعتماد مخاطبان به آنها دارد. از این رو مستند 
کردن تاریخچه شرکت‌ها و سازمان‌ها در قالب کتاب، 

می‌تواند این مزیت کلیدی را به خوبی نهاینه کند. گروه 
رسانه‌ای کاما، تجربه و توان لازم را برای تولید کتاب‌های 

تاریخ شفاهی سازمان‌ها دارد. 

بانک مسکن یکی از قدیمی‌ترین و محبوب‌ترین 
بانک‌های ایران است که فعالیت رسمی خود را از 

سال n آغاز کرده است. گروه رسانه‌ای کاما این 
افتخار را داشته کتاب تاریخ شفاهی بانک مسکن 

را تهیه کند. کاما در انتهای این پروژه علاوه بر این 
کتاب، یک فیلم مستند نیز به روابط‌عمومی بانک 

مسکن ارایه کرد.



29محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

طراحی و اجرای رویدادهای تجاری
برگزاری مراسم‌های رونمایی و معرفی محصول، 

دورهمی‌های صنفی و جشن‌های یادبود تاثیر زیادی در 
تحکیم روابط کاری میان شرکای تجاری و مشتریان 

کلیدی دارد. گروه رسانه‌ای کاما با درک اهمیت و 
ضرورت نتیجه‌بخش بودن چنین برنامه‌هایی، توان 

طراحی و اجرای رویدادهای تجاری در حرفه‌ای‌ترین 
سطح ممکن را دارد.

مراسم دورهمی همگردی با حضور جمع 200 نفره‌ای از مدیران 
سازمان‌های دولتی، مدیران آژانس‌های مسافرتی، هتل‌ها، اقامت‌گاه‌های 
بومگردی، فعالان رسانه‌ای و کارشناسان حوزه گردشگری توسط گروه 
رسانه‌ای کاما در رستوران وکیل‌التجار تهران برگزار شد. تمام فرایند 
دعوت و میزبانی از مهمانان، برنامه‌‌ریزی و اجرا، تصویربرداری و 
مستندسازی و... این مراسم توسط کاما انجام شد. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/0u5oQ


30محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

مدیریت سایت و شبکه‌های اجتماعی
بیشترین استفاده‌ای که شهروندان از تلفن همراه خود 
می‌کنند، مراجعه به شبکه‌های اجتماعی است. حضور 

موثر برندها در شبکه‌های اجتماعی، می‌تواند ارتباط 
آنها را با مشتریان بالقوه و بالفعل‌شان مستحکم‌تر کند. 
کاما می‌تواند مسئولیت به‌روزرسانی سایت و شبکه‌های 

اجتماعی برندها را برعهده گرفته و تعامل نزدیکی و 
مداومی با کاربران ایجاد کند.

مسئولیت به‌روزرسانی سایت و شبکه‌های رستوران 
بلامونیکا برعهده گروه رسانه‌ای کاما است. کاما سعی 

می‌کند با استفاده از تمام ظرفیت‌های موجود در فضای 
مجازی، سطح تعامل بلامونیکا با مشتریانش را بالا ببرد.

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://instagram.com/bellamonica.ir?igshid=1e89sd240h1sv


31محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

رستوران گردان برج میلاد، مرتفع‌ترین رستوران ایران 
است. کاما این افتخار را داشته که مسئولیت تولید 

محتوا، مدیریت و به‌روزرسانی سایت و شبکه‌های 
اجتماعی این رستوران را برعهده داشته است.



32محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

طراحی کمپین‌های خلاقانه شبکه‌های اجتماعی
کاربران شبکه‌های اجتماعی از دنبال کردن صفحه‌هایی 

که با آنها تعامل بیشتری برقرار می‌کنند، استقبال 
می‌کنند. گروه رسانه‌ای کاما با تکیه بر 14 سال 

فعالیت متمرکز در فضای مجازی این مهارت را دارد 
که کمپین‌های خلاقانه‌ای بر بستر شبکه‌های اجتماعی 

طراحی و اجرا کند که تعداد زیادی از کاربران برای 
مدت زمانی طولانی یک برند را دنبال کنند. 

همزمان با جام جهانی فوتبال در روسیه و جام ملتهای 
آسیا در امارات متحده عربی، گروه رسانه‌ای کاما با 
همکاری سایت همگردی کمپین انتخاب بهترین مقصد 
گردشگری جهان و آسیا را برگزار کرد. حدود 25 هزار 
نفر در این دو کمپین شرکت کردند و در تمام طول مدت 
برگزاری مسابقه‌ها، با صفحه همگردی و حامیان مالی 
مسابقه در تعامل بودند.



33محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

با توجه به اثرگذاری بسیار زیاد 
اینفلوئنسرها در فضای مجازی، 
گروه رسانه‌ای کاما چندین برنامه 
مختلف با حضور ائنفلوینسرهای 
شاخص در رستوران بلامونیکا 
برگزار کرده است.

با هدف افزایش میزان تعامل کاربران با 
صفحه اینستاگرام آژانس رز سفید جهان 
و همچنین به منظور جذب دنبال‌کننده‌های 
جدید، کمپین موفق »30 روز تا قونیه« در 

سایت و شبکه‌های اجتماعی این آژانس 
برگزار شد. 

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

برای دیدن نمونه کارها 
کلیک کنید

https://www.aparat.com/v/f1hIP
https://www.instagram.com/p/BuTp5GHBzCa/?igshid=8sndxv1mgh2o


34محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

تدوین استراتژی بازاریابی محتوا
باید توجه کنیم که بین »تولید و توزیع محتوا« و 

»بازاریابی محتوا« تفاوت بسیار زیادی وجود دارد. اگر 
تولید محتوا و انتشار متن و ویدیو در رسانه‌ها، بدون 

برنامه باشد، حداقل دستاوردها را به دنبال خواهد 
داشت. گروه رسانه‌ای کاما قبل از هر اقدامی، برای 
برندها برنامه استراتژیک بازاریابی محتوایی تدوین 

می‌کند تا با هزینه بهینه در زمان مناسب به اهداف از 
قبل تعیین‌شده دست پیدا کنند.

رستوران بلامونیکا، یکی از معتبرترین رستوران‌های 
ایتالیایی تهران است که توسط کاربران سایت 

فوراسکوئر به نمره 8.8 دست پیدا کرده است. گروه 
رسانه‌ای کاما، برنامه استراتژیک بازاریابی محتوایی 

بلامونیکا را تدوین و بر اساس این برنامه، تمام خدمات 
بازاریابی محتوایی را ارایه کرد.



35محتوای خوب    گروه رسانه‌ای کاما

همه افتخار ما مشتریان‌مان هستند. از اینکه توانستیم در این چهارده سال رضایت 
سختگیرترین مدیران روابط‌عمومی و تبلیغات کشور را در بزگترین سازمان‌های دولتی و 

خصوصی جلب کنیم، به خود می‌بالیم.

مشتریان کاما



تهران، صندوق پستی: 141551451
تلفن: 02188904165 و 02188901279

kamamedia
kamamediagroup

گروه رسانه‌ای کاما
یک مکث کوچک برای یک گام بزرگ

https://t.me/kamamedia
https://www.instagram.com/kamamediagroup/
https://www.aparat.com/v/Ei9IG

